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随着国家面向双碳目标的 "1+N" 政策体系逐步完善，各领域与绿色低碳生活方式，绿色消费相关的政策
相继出台。绿色出行、绿色物流、绿色包装、绿色标识体系、绿色社区建设等工作方向逐步清晰。但整体
而言，政策文件仍缺少量化目标。由于绿色生活方式与消费场景的庞杂，涉及到衣食住行用众多利益相关
方和上下游产业链与多个主管部门，政策文件指明工作方向后如何的落地执行就尤为重要。如何以较低的
成本（包括资金成本、时间成本和制度建设成本等），快速推动领域内相关方行动起来，并给予相应的低
碳贡献认可，将会是一个关键议题。

宏观政策 城市行动 行业声量

6 月，生态环境部、国家发展改革委等七部门印发《减污降碳协同增效实施方案》，在“加强源头防控”中重点
提到“加快形成绿色生活方式”。具体内容包括：扩大绿色低碳产品供给和消费，加快推进构建统一的绿色产品
认证与标识体系，完善绿色产品推广机制；开展绿色社区等建设，深入开展全社会反对浪费行动；推广绿色包装，
推动包装印刷减量化，减少印刷面积和颜色种类；引导公众优先选择公共交通、自行车和步行等绿色低碳出行方
式；发挥公共机构特别是党政机关节能减排引领示范作用；探索建立“碳普惠”等公众参与机制等。

6 月，交通运输部、国家铁路局、中国民用航空局、国家邮政局发布“贯彻落实《中共中央 国务院关于完整准

确全面贯彻新发展理念做好碳达峰碳中和工作的意见》的实施意见”，重点提出“积极引导低碳出行”，包括全
面推进国家公交都市建设与积极开展绿色出行创建行动。具体包括优先发展公共交通，大力提升公共交通服务品
质。推动自行车、步行等城市慢行系统发展，大力培育绿色出行文化等。

对近期国家和相关部委发布的绿色低碳消费相关政策和话题进行梳理

宏观政策

能源基金会是在美国加利福尼亚州注册的专业性非营利公益慈善组织，我们的
愿景是通过推进可持续能源促进中国和世界的繁荣发展和气候安全。作为再捐
资者、协调推进者和战略建议者，我们致力于通过推动能源转型和优化经济结
构，促进中国和世界完成气候中和，达到世界领先标准的空气质量，落实人人
享有用能权利，实现绿色经济增长。

对近期地方绿色低碳消费实践和行动进行梳理
城市行动

国家发展改革委、工业和信息化部等七部门印发《促进绿色消费实施方案》后，河北、新疆、福建、江苏、重庆
进行了响应。其中，江苏提出若干具体的行动与指标，包括到 2025 年，全省农产品消费中绿色食品消费占比达
70% 以上、新增或更新地面公交、城市物流配送等新能源和清洁能源车辆占比达 80%、全省城区常住人口 100
万人以上城市绿色出行比例达到 70% 以上、全省 50% 以上大型商场（建筑面积 10 万平方米及以上）基本达到
国家绿色商场创建要求、电商快件不再二次包装率达 99% 以上等等。重庆在征求意见稿中提出新认证绿色、有机、
地理标志农产品 300 个、城镇新建建筑中绿色建材应用比例不低于 70%、中心城区公共交通机动化出行分担率
达到 68%、创建绿色商场 10 家等等。

6 月，成都市发布《成都市“十四五”绿色转型发展规划》，重点提出推动生活方式转型，包括扩大绿色产品供
给，支持和引导企业开展绿色产品设计开发；推进重点领域消费绿色转型，包括积极推广绿色居住消费，完善新
能源汽车鼓励购买政策等。此外，将完善促进绿色发展价格机制，全面推行居民用电、用水、用气阶梯价格制度，
完善污水处理费、垃圾处理费政策，建立城镇污水处理费动态调整机制，逐步建立计量收费、分类计价的生活垃
圾处理收费制度等。

 # 绿色消费 #

我们的解读
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# 碳标签 #

5 月，山东省生态环境厅发布关于面向社会征求《山
东省碳普惠体系建设工作方案（征求意见稿）》修
改意见的通知，提出 2022—2023 年，形成碳普惠
体系顶层设计，构建相关制度标准和方法学体系，
搭建碳普惠平台，建立个人碳账户，探索建立多层
次碳普惠核证减排量消纳渠道。在济南、青岛、烟台、
潍坊、威海等低碳发展基础较好的城市设立区域运
营分中心，推动建立黄河流域碳普惠合作机制等。

6 月，天津市交通运输委员官方碳普惠平台——津
碳行正式上线支付宝与微信。目前，市民可通过步行、
每日签到、积分答题等方式在“津碳行”微信小程
序获取个人碳积分，未来将陆续完善地铁、公交、
共享单车等出行方式获取碳积分功能，碳积分可用
来兑换纪念品或权益。

上海首部绿色金融法规——《上海市浦东新区绿色
金融发展若干规定》于 2022 年 7 月 1 日起施行。
其中明确提到，探索建立企业和个人碳账户，加强
与全市碳普惠平台的衔接，推动自愿减排市场发展。

6 月，广东省举办碳标签发布会。广东碳标签机制
通过在产品贴上碳足迹标签 ( 简称碳标签 )，即依据
有关技术标准，对产品 / 服务指定范围内产生的碳
排放信息以标签形式进行披露。此举有助于引导低
碳生产和消费，助力企业积极应对绿色贸易国际规
则，提升外贸行业绿色竞争力。首批广东碳标签评
价机构和获广东碳标签企业已获得授牌与证书。

 # 碳普惠 #

 # 绿色标准 #

我们的解读

地方城市在绿色消费的议题上逐步开展了丰富的探索。江苏、重庆提出的量化指标可以为其他城市对绿
色消费相关政策的落实提供重要参考。成都提出的绿色发展价格机制、湖州提出的绿色生活评价通则及
其所支持的评价 / 荣誉系统，同样能够成为城市推动绿色生活方式的有力抓手。在碳普惠体系的建设上，
媒介方面，政府依托支付宝、微信小程序，银行、企业依托自有 app 搭建用户端，对用户的低碳行为进
行记录，这一方法逐渐得到更多尝试，两套系统如何相互协调，以及是否能够成功获得用户、留住用户，
还有待观察。在减排标准方面，深圳选择出行、用电两个相对简单的场景进行率先突破，虽然基准线设
置等问题尚不成熟，未达到可直接接入碳市场的程度，但验证了领域基础设施搭建的有效路径。总体而言，
城市在绿色低碳消费方面的工作如火如荼，踊跃探索和各种尝试值得借鉴。我们将在下一步的工作中持
续关注、跟踪，遴选最佳案例，并进行广泛推广。

6 月，深圳市生态环境局发布《深圳市居民低碳用

电碳普惠方法学（试行）》。《方法学》规定了个
人通过低碳使用居民生活用电所产生的减排量的核
算流程和方法，为居民低碳用电参与碳交易奠定了
基础。深圳市民可在南网在线 App 和 95598 小程
序等缴费平台上看到居民家庭用电每日减排量、累
计减碳总值、减碳排名和减碳日历等信息，预计到
2023 年，深圳排放权交易所将把得到授权的居民减
排量在其交易平台上架，供高耗能社会团体或企业
购买。此前，深圳还发布了《深圳市低碳公共出行

碳普惠方法学（试行）》，为市民采用公共汽车、
地铁等低碳公共出行方式所产生的减排量提供科学
的核算方法，当市民使用乘车码、深圳通等出行平
台时，可授权并委托该平台使用自身出行数据进行
碳普惠项目开发和减排量申请。

6 月，湖州市地方标准《绿水青山就是金山银山 绿

色生活评价通则》正式实施，这是全国首个绿色生
活领域地方标准。文件规定了绿色生活评价指标体
系、基本原则、评价指标分类及要求、评价方法和
评价等级等内容，适用于湖州市各区县开展绿色生
活评价工作。通则中包括定量与定性指标，定量指
标包括绿色居住、绿色出行、绿色消费、绿色服务、
绿色素养等五方面 30 余个指标。此前，湖州出台了
《关于开展生活方式绿色化行动的实施意见》《湖
州市绿色生活创建行动实施方案》《湖州绿色低碳
生活指数报告》等。
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关注行业、企业、iNGO 的最新实践
行业声量

4 月，9 家国家级碳排放权交易平台包括四川联合环
境交易所、广州碳排放权交易中心、上海环境能源
交易所、北京绿色交易所、天津排放权交易所、湖
北碳排放权交易中心、海峡资源环境交易中心、重
庆联合产权交易所、深圳排放权交易所共同启动“碳

普惠共同机制”，并发布《碳普惠共同机制宣言》，
内容包括建立科学的方法体系，量化符合碳普惠价
值的行为，形成普惠性的低碳激励机制；在一致的
行动准则下推动碳普惠产品互认等。

6 月，“碳普惠合作网络”宣布成立，由生态环境
部宣传教育中心、中华环保联合会、中国互联网发
展基金会、国家发展和改革委员会国际合作中心、
中国生态文明研究与促进会合作发起创立。碳普惠
合作网络是自发自愿、非赢利的协作机制。该网络
将利用合作机制，推动全国碳普惠工作开展，力求
最大化释放全社会各方力量深入参与的潜力，同时
强调从消费端倒逼生产端减排。

 # 碳联盟 #

 # 碳普惠 #

联想日前推出了面向联想内部员工的碳普惠平台“联

想乐碳圈”。平台涵盖绿色办公和低碳生活两大日
常场景，员工可以通过低碳差旅、低碳通勤、在线
会议、二手衣物、书籍捐赠、电子产品回收等行为
获得碳积分奖励。员工在平台上可以使用自己的排
碳量助力大型活动实现碳中和及碳积分交易。联想
乐碳圈还可自动导入实联想运动圈员工运动数据，
员工运动捐步可认领梭梭树。

5 月，中国银联在“云闪付”App 内上线“绿色低碳”
应用，用户使用“云闪付”App 内“乘车码”坐公交、
乘地铁，即可每日自动累积“绿色低碳能量”和“碳
减排量”，后续可在“云闪付”App 内兑换公交 5 折、
地铁 8 折、3 元信用卡还款券、卤味美食券等丰富
好礼，首批上线城市为哈尔滨、长沙、合肥、银川。

3 月，中国标准化研究院联合中国标准化协会召开
了“2022 高质量发展交流会暨企标‘领跑者’发布会”
大会，为有效支撑中小企业开展绿色低碳工作提供
指引，会上先后发布了近 20 项绿色低碳相关的团体

标准，其中《可持续发展（绿色低碳）工厂评价通则》
以及覆盖纺织、陶瓷、日化、专用工程机械、塑料、
造纸、电子电器等 7 个行业的评价标准，建立了可
持续发展（绿色低碳）工厂的评价指标体系，指导
企业开展绿色低碳工作。《高效节能产品减碳量评

估技术通则》及覆盖房间空调等 17 类终端用能产品
的减碳量评价标准，提供了高效节能产品的减碳量
评估方法学，为流通领域探索推动碳积分机制提供
标准依据。《绿色商品采信原则》为平台遴选绿色
产品提供了统一原则和依据。阿里巴巴除了参与《可
持续发展（绿色低碳）工厂评价通则》等上述 17 项
绿色低碳标准起草外，旗下电商平台天猫对本次大
会发布的绿色低碳团体标准全部采信。

4 月，中华环保联合会正式发布团体标准《公民绿

色低碳行为温室气体减排量化导则》正。《导则》
推荐了衣、食、住、行、用、办公、数字金融等七
大类 40 项绿色低碳行为。比如，服装领域绿色低碳
行为包括旧衣回收、使用可持续原材料生产的衣被
等；饮食领域包括减少一次性餐具、光盘行动等；
居住领域包括使用清洁能源、节约用水、节约用电、
生活垃圾分类等。《导则》是中华环保联合会绿色
循环普惠专委会、北京绿普惠网络科技有限公司、
绿普惠碳中和科技（苏州）有限公司、生态环境部
宣传教育中心、中国互联网发展基金会、生态环境
部环境规划院、北京大学、清华大学、人民大学、
美团、阿里、腾讯、京东等多家编制单位。

6 月，中国技术经济学会批准发布《基于项目的温

室气体减排量评估技术规范——二手交易平台》团
体标准；该技术规范是由中国标准化研究院牵头制
定，转转集团（北京转转精神科技有限责任公司）、
清华大学和弗若斯特沙利文等企业、机构共同参与
起草。平台依据标准对自身经营活动进行减排量核
算，可以对接地方碳普惠政策等。

 # 绿色标准 #

图：联想乐碳圈界面与功能
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618 活动中，京东推出“青绿计划”，倡导“引领青绿价值观，联动品牌
打造绿色价值链”。节能、节水的家居家装产品，有机的食品、母婴用品
以及使用可替换装、可循环包装的近百万种产品被打上“绿色”标签，消
费者购买时可以享受优惠价格，还可以获得“青绿积分”，参与兑换青绿
专属权益。 此外，京东家电还联合百大品牌共同开展以家电以旧换新为核
心的“焕新服务行动”。活动期间，京东平台近 30 天“低碳生活”搜索需
求同比增长 61%，“环保教育”相关内容搜索同比增长 72%。

618 期间，天猫推出了互动玩法“绿动乐园”。今年淘宝天猫平台有超过
一百万个符合国家级或行业级环保资质认证的绿标商品，消费者购买绿标
商品，可以获得相应数量的“小绿花”作为激励，兑换绿色产品或参与绿
色公益。天猫发起“绿色创变者社区”，得到宝洁、伊利、联想、海尔、
可口可乐、玛氏、花王等近四十余家品牌支持，发起“简单包装就好”倡议，
通过减少塑料使用、减少油墨印刷、减少包材用料和可重复利用等方式，
对产品包装进行绿色改造。部分品牌使用回收材料制造的纸箱。天猫还联
合菜鸟，推广原箱发货、仓内纸箱复用、装箱算法等方法降低物流环节的
碳排放量。6 月 23 日起，消费者在菜鸟使用绿色寄件、绿色回箱，也可以
从绿动乐园获得激励。

6 月，苹果宣布其在中国的全部主要供应商做出了清洁能源承诺，这 55 家
分布在山东、福建、浙江、广东等地的供应商将使用 100% 可再生能源生
产苹果产品。这一数据过去一年增长了近 75%。这将加速实现公司 2030 
年在供应链和整个产品生命周期中实现 100％ 碳中和的目标。目前，全球
共有 213 家苹果的生产合作伙伴做出承诺。

在 2022 年华为供应商碳减排大会上，华为宣布已将绿色环保要求融入采购

质量优先战略及采购业务全流程，在供应商认证、选择、现场审核及绩效
管理等全流程各环节中明确了绿色环保要求。华为计划在 2025 年之前，完
成针对 TOP 100 供应商碳减排目标的设定。逐步推动整个供应链绿色低碳
可持续发展。

 # 绿色消费场景 #

 # 绿色供应链 #

免责声明：若无特别声明，文档中陈述的观点不代表能源基金会的观点。能源基金会不保证本报告中信息及数据的准确性，不对任何人使用本
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我们的解读

1. 低碳消费的推动需要政府、行业、企业形成合力，特别是在“全国统一大市场”的背景下，“碳联盟”
的成立势在必行，是领域内基础设施搭建的基础。2. 在未来一段时间内，各类团体标准会随着议题的关注
度逐渐上升呈现出百花齐放的状态，未来将逐步推动供应链升级。形成合力的关键是有清晰的共识、统一
的原则、通用的标准与方法学，这也将直接推进碳标签、碳普惠等实施层面的工作。但目前还缺少共同的
基石。3. 目前自上而下大范围推进碳普惠、个人碳账户工作面临较大挑战，碳价低而制度建设成本高，自
下而上的途径值得重视。面向企业员工的碳积分实践在设置有效激励、培养用户习惯、建设荣誉体系等方
面均可提供宝贵的参考。4. 尽管电商实际的碳排放强度相较能源、工业领域并不算大，但在面向行业与公
众的价值传播方面拥有很大能量。平台企业、行业头部企业通过流量投放、采购政策倒逼供应链的绿色变
革。目前中国的企业相对较为谨慎，政策可给予更多的引导与支持。

图：苹果供应商清洁能源项目进展

图：天猫互
动玩法“绿
动乐园”


